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La définition de l’influenceur

Selon l’ARPP

Un influenceur  (blogueur,  vlogueur,  créateur,  talent,  etc.)  est  un  individu
créant du contenu, exprimant un point de vue ou donnant des conseils, dans un
domaine spécifique et selon un style ou un traitement qui lui sont propres et
que son audience identifie.

Selon la loi 2023-451 du 9 juin 2023 visant à encadrer l’influence commerciale
et à lutter contre les dérives des influenceurs sur les réseaux sociaux

Les  personnes  physiques  ou  morales  qui,  à  titre  onéreux,  mobilisent  leur
notoriété  auprès  de  leur  audience  pour  communiquer  au  public,  par  voie
électronique,  des  contenus  visant  à  faire  la  promotion,  directement  ou
indirectement,  de  biens,  de  services  ou  d’une  cause  quelconque  exercent
l’activité d’influence commerciale par voie électronique.

Selon la proposition de loi n°456 du 15.11.2022 visant à encadrer les pratiques
commerciales et publicitaires liées au marché de l’influence sur internet

Est  considérée  comme  exerçant  une  activité  d’influenceur,  même  si  cette
activité n’est exercée qu’à titre occasionnel, toute personne physique ou morale
qui détient, exploite ou anime, à titre professionnel ou non, une page ou un
compte personnel  accessible  sur  une plateforme en ligne et  dont  l’activité
dépasse  un  seuil  d’audience  déterminé  par  décret,  en  vue  du  partage  de
contenus  exprimant  un  point  de  vue  ou  donnant  des  conseils  susceptibles
d’influencer les habitudes de consommation.

Selon la proposition de loi n°790 du 31.01.2023 visant à lutter contre les
arnaques et les dérives des influenceurs sur les réseaux sociaux

Est considéré comme influenceur toute personne physique ou morale, qui, à
titre onéreux ou en échange d’un avantage en nature, produit et diffuse par un
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moyen de communication électronique des contenus qui visent, à l’occasion de
l’expression de sa personnalité, à promouvoir des biens, services, ou une cause
quelconque.
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